Stellten die neue Standortbroschiire des Inttiativkreises Mendener Wirtschaft gemeinsam vor (v.l.): Fabian Kreutz (smant media
solutions), Martin Weber (Vorstand IMW), Biirgermeister Volker Fleige, Andreas Wallentin (Vorstand IMW), Ridiger Scholz

(Beiratsvorsitzender IMW) und Stefan Sommer (WSG Menden).

Die Honnestadt mit all
ihren Facetten erfahren

Neue IMW-Broschiire wirbt fiir familienfreundlichen Wirtschaftsstandort
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Von Dirk Becker ben die Macher an der Bro- Auch wer

MEMNDEN = Menden ist
schon! Und Menden will
familienfreundlich sein.
Das sind gute Vorausset-
zungen fiir einen erfolgrei-
chen Wirtschaftsstandort -
da ist sich der Initiativkreis
Mendener Wirtschaft
(IMW) sicher.

Jetzt wirbt der Verein mit ei-
ner neuen Standortbroschire
fiir Menden. Das Heft ist im
DIN Ad4-Format in einer Auf-
lage von 10000 Exemplaren
erschienen. 68 Seiten stark
ist das Heft, das fiir die Wirt-
schaftsforderung, die Mende-
ner Unternehmen, aber auch
die Birger erstellt wurde.
Wer einen Blick in das
Heft wirft, entdeckt Menden
als einen modernen und in-
novativen Wirtschaftsstand-
ort, an dem es sich nicht nur
gut arbeiten, sendern auch
leben 13sst. Gemeinsam

mit der Wirt-
schaftsforde-
rungs-
und
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Stadt-
entwi-
cklung-
sgesell-
schaft
Menden
(W5G) so-
wie der
Stadtverwal-
tung hat der
MW gine
hochwertige Pu-
blikation erstellt,
die Menden als
Wirtschaftsstandort
genau ins  Visier

nimmt. .Es war nicht
einfach, die vielen Be-
teiligten unter einen
Hut zu bekommen®”, sagt
Riidiger 5cholz, Beirats-
vorsitzender des IMW und
verweist nicht ohne Stolz da-
rauf, dass sich 30 heimische
Unternehmen mit Unterneh-
mensprofilen  prasentieren.
Dazu zdhlen auch die beiden
Mendener Groffunternehmen
OBO Bettermann und HIS,
die nicht Mitglied im IMW
sind. .Wir haben sie ange-
sprochen und sie sind perne
dabei”, sagt Scholz.

Seit etwa 15 Monaten ha-

schire gewerkelt. Damals
war ein auswdrtiger Verlag
auf dem Markt erschienen,
der eine solche Broschire er-
stellen wollte. Daraufhin be-
kam ich Anrufe mit dem Te-
nor ,Das kinnen wir doch
selber'™, erinnert sich Scholz.
Und so entstand ein Heft,
das von der Leistungsfahig-
keit der heimischen Wirt-
schaft auch zeugt, weill es
komplett in Menden stand.
Die Firma smart media solu-
tHons hat es gesetzt, das
Druckhaus Schmicker hat es
gedruckt, die Schomaker
GmbH hat es gebunden - ein
echtes Mendener Werk.

«Wir freuen uns sehr, dass

sich eine bunte Vielfalt an
Unternehmen in der Bro-
schire vorstellt™, sapt
Scholz.
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reicht die

Palette wvon welt-

weit operierenden Unterneh-
men iiber Banken und Reini-
gungsunternehmen bis  hin
zur Bdckerei Niehaves, die
zgwar in Wickede ihren 5itz
hat, aber die meisten Ver-
kaufsstellen in Menden. Wer
sich im Heft vorstellen woll-
te, konnte 50 Prozent gegen-
iber dem auswdartigen Ange-

bot einsparen - und dennoch
ist das Heft fir den IMW
kostenneutral entstanden.

Menden ist ein  Wirt-
schaftsstandort, der eine gro-
fle Anzahl erfolgreicher und
innovativer Unternehmen
vorweisen kann - und der
auch fir neu ansiedelnde fir-
men vieles zu bieten hat",
sagt Ridiger Scholz und fin-
det in IMW-Sprecher Andre-
as Wallentin einen Unterstiit-
zer: ,Wir brauchen uns nicht
zu verstecken - auch nicht
gegeniiber den Nachbarstad-
ten.”

Die Standortbroschiire bie-
tet aber weit mehr als nur ei-
ne Anreihung von Firmen-
portriats. Es  infor-
miert iiber

Laben in
der Honnestadt,
tber Konzepte, Initi-
ativen und nennt Zahlen.
Fabian Kreutz, Geschiftsfiih-
rer von smart media soluti-
ons, geht davon aus, dass die
Broschiire etwa fiinf Jahre
lang aktuell sein wird. Die
Texte seien bewusst so ver-
fasst, dass sie eine grund-
sdtzliche Bedeutung behiel-
ten. So wird beispielsweise
darauf verzichtet, genau An-
zahlen von Schulen zu nen-
nen, da absehbar ist, dass es
zu Schlieffungen kommen
wird.

Keine Frage:
meint, Menden schon zu
kennen, entdeckt in der Bro-
schire Neues. Birger, die
sich fiir ein Exemplar interes-
sjeren, erhalten dieses kos-
tenlos in der stadt.info am
Rathaus. Die meisten Exemp-
lare werden aber sicher in
die Unternehmen gehen, die
sich im Heft prasentieren.
Mit der Broschiire kann sich
ein Unternehmen auf Messen
prasentieren, Geschaftspart-
ner informieren und fiir sich
werben. ,Diese Broschiire ist
sicher glaubhafter als ein Fly-
er, den eine Firma selbst er-
stellt  hat®, sagt Ridiger
Scholz.

Birgermeister Volker Flei-
ge legt Wert darauf, dass die
Stadt Menden auf dem in
diesem Jahr eingeschlage-

nen Kurs bleibt: Wir ha-

ben gezeigt, dass wir be-

reit sind, trotz knapper

Kassen fiir Menden als
Wirtschaftsstandort

einzustehen und zu-

gleich familien-

freundlich pall

sein. Deshalb

freue ich

mich, dass

schon auf

dem Deck-

blatt auf
diese

Dinge

hinge-
wiesen
wird."
In der Vergangen-
heit hatte der Birger-
meister mehrfach erklart,
dass es sinnvoll und ange-
messen sei, sich auf die Ver-
marktung eines Gewerbepge-
bietes in Menden zu konzen-
trieren: ndamlich auf das Ge-
werbegebiet  Hammer-Lin-
dort-Dombriiche. Auch dem
wird die Broschiire gerecht,
denn lediglich dieses Gewer-
begebiet wird auf einer Seite

vorgestellt. Bleibt zu hoffen,
dass die Standortbroschiire
ithre Wirkung nicht verfehlt.
Weitere Neuansiedlungen ta-
ten auch diesern Gewerbege-
biet sicher gut. Wer sich die
Broschiire im Internet anse-
hen will, findet sie in Kirze
unter www.imw-menden.de
und www.wsg. menden.de.



